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BIENVENUE.

Mei cest-Herwé. Enchanté !

Je suis graphiste créatif depuis plus de 17 ans d'abord

en agence de communication puis comme freelance

a Paris, Nantes mais aussi a San Francisco. Ah, San

Francisco ! Ville merveilleuse et cosmopolite s'il en
st... Mais je m'éparpille. Revenons a l'essentiel.

Vous avez entre les mains ma derniere brochure qui
vous montrera a quel point une collaboration entre
nous vous fera gagner du temps et de l'argent.

Incollable pour tous vos projets print (logos, charte
graphique, plaquettes, brochures, dépliants...), je
me suis depuis diversifié pour suivre l'évolution des
technologies et des modes dans le design web et les
interfaces mobiles (i0S et Android). Lévénementiel
n'a également aucun secret pour moi et je répondrai
promptement et sans hésitation a tous vos besoins
de stands pour vos salons et showrooms.

HERVE DENJEAN

e GRAPHISTE CREATIF e

Mes compétences

s'étendent du de-
lidentité visuelle,
l'événementiel,
lédition au sens de Whle
large, le packaging,

LUI/UX" Design, le
webdesign et je possede une profonde connaissance
de l'ensemble de la chaine graphique.

Je suis un professionnel passionné par son travail,
par l'échange avec les autres, capable de s'adapter
a toute situation, d'identifier et de résoudre les
problemes qui pourraient survenir avant qu'ils ne
deviennent ingérables. Je travaille a distance ou me
déplace dans vos locaux a votre convenance. Pour
résumer, je suis le collaborateur qu'il vous faut.

Bonne lecture et a tres bient6t. +

, +
AYA DESIRS D'ORIENT

Brochure de tourisme 128 pages pour ce
tour opérateur franco-libanais spécialiste
de l'orient. Cible moyen/haut de gamme.
Presentation claire, sobre et aeree.
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edition mobile

Ily a un peu plus de 17 ans, lorsque j'ai démarré ma carriere, le secteur
de l'édition était mon quotidien. Je me nourissais aux identités visuelles,
brochures, plaquettes B2B & B2C, dépliants, etc...

Puis les stands portables (stands parapluie, kakémonos, banners, totems,
etc...) sont arrivés et se sont ajoutés au menu.

Ne manquait plus que le dessert ! Ce fut chose faite lorsque j'ai pris mon
indépendance avec 'ajout du webdesign" comme corde a mon arc.
Enfin, telle une cerise sur le gateau, avec le développement spectaculaire
des smartphones et tablettes, j'ai commencé a travailler
sur les interfaces mobiles” (Ul/UX?).

Tous ces domaines n'ont aujourd’hui aucun secret pour moi.

* La création d'un site web ou d'une application mobile requiert les compétences conjointes d’un graphiste et d'un développeur web ou mobile
En tant que graphiste je ne m’'occupe que du design. Je travaillerai alors en collaboration avec le développeur de votre choix.
T Ul : ‘User Interface’ (Interface Utilisateur) - UX : ‘User Experience’ (Expérience Utilisateur).




edition

*
S o o
identité visuelle édition événementiel
logo flyer stand parapluie
carte de visite depliant kakemono
téte de lettre plaquette banner
charte graphique brochure enrouleur
— enseigne catalogue totem
ROYAL P
goodies magazine stand sur-mesure
affiche presentoir
packaging bache
© []
=
marée ¢info
mO?lle
Apple i0S®

Google Android®

(2

web

vitrine
institutionnel
e-commerce
landing page

e-mailing

blog




saison
2017 - 2018

Dubai - Abu Dhabi -

Désirs d'Crient
Dubai - Abu Dhabi - Ras Al Khaimah - Fujairah - Omarl « Jordanie - Liban - Arménie - Géorgie « Ouzbékistan
Chypre - Maldives - Seychelles - Ile Maurice - Sri Lanka - Zanzibar



+AYA DESIRS D'ORIENT

Proposition de couverture collector pour les
10 ans du tour operateur franco-libanais
avec refonte du logo et de Ia baseline pour
I'occasion.

Deux versions créées : une avec photographie
en couleur, I'autre en noir & blanc.

< v

/ 0 2017 - 2018
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JADORE MANAGEMENT

Creation de l'identité visuelle complete pour
cette jeune entreprise de management
dans le secteur du tourisme. Logo, carte de
visite, téte de lettre, charte graphique.

oooooo
-------
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COMMUNIQUER
c'est étre ru

Nous créons ensemble I'image qui vous
EEREEVER

Elle est I'élement central de votre com-
munication. Votre identite est ensuite
déeclinee selon une charte globale pertinente
qQui couvre tous les secteurs de votre activite.
Vos envies et mon inspiration ne connaissent

pas de limites.

.
......
......
-----------

John Doe

23, bd du Voyage 75001 Paris
+33606 06 06 06

contact@jadoremanagement.fr

www.jadoremanagement.fr
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tourismplus>

tourism marketing & media contact =l

tou

_ COMMUNIQUER
c'est partager

Ensemble, nous realiserons tous vos supports
de communication ecrite ou évenementielle : cecr
HELLUTRAGKS+ plaquettes, brochures, catalogues, dépliants, —
flyers, kakemonos, banners, stands, etc. :
Je mets ma rigueur, ma créativité et mon B
de cette startup californienne. professionnalisme a votre service pour que ,"
Hellotracks travaille sur une votre communication soit en harmonie

application mobile de geéoloca- A avec votre image de marque.
lisation en temps réel des biens

(ex. livraisons) et des personnes
(ex. salariés en déplacement).

Réalisation de l'identité visuelle

\%

@ @ h e ‘ ‘ Ot ra C K S i T(]UHISMPI.US+

Refonte complete de [lidentite
visuelle de I'entreprise et realisation
de quatre fiches de présentation
d'hétels haut-de-gamme d‘Asie
du Sud-Est a destination des tours
opérateurs.

@) _h‘gllotracks

1g as it should bel

Drake Rice

Marketing & Communications

510.586.2111
drake@hellotracks.com
www.hellotracks.com

180 Sansome St., San Francisco, CA 94104

My secek o-r)r)x:

@ nhellotracks

tracking as it should bel

01401307 60
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Logo initial /N secek DD 05505. ...
Logo repensé v by tourismplus

PRINCESS D'’ANNAM

My Secake Aduesses

Une nouvelle collection d’adresses charme
a copier d’'urgence dans vos répertoires.

Vous aimez les rendez-vous d'initiés ?

En voici un a inscrire dans vos favoris pour
vos prochains périples asiatiques.

Vous aimerez le fil rouge de la collection, a
savoir I'hospitalité «seclusive» de retraites
intimes et I'attention d’équipes authenti-
quement attachées a la clientéle francaise.

Informations :
plus
01 40 13 07 60

Touris™
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AYA DESIRS D'ORIENT

Creation de l'identité de l'entre-
prise et de la premiere brochure
en 2006. La présentation des
pages intérieures restera sensi-
blement Ia méme jusqu’a sa re-
fonte complete pour Ia brochure
s 2013/14.

L) éSll‘S dl(:‘i l'ient < brochure 2006/07 - 72 pages

PHABI - BAHREIN

brochure 2013/14 - 128 pages >

2006 2007

a a ésirs d'“’rient

< brochure 2008

EMIRATS ARADES LINIS < DUBAL < ABU DHARI < OMAN - YEMEN - BAHIREIN

[ CIATAR - [ORDANIL - SYRIE - LIBAN - CHYPRE - LIBYE + IRAN - OUZBIKISTAN bl’OChUFe 2010/’]’] >

PRINTEMPS-ETE 2008




Ile Maurice - |a plage

Aya Désirs d'Orient est un tour
—_—— opérateur franco-libanais créeé fin
e Mauritius____ **** 2006 dont le siege est dans le 8¢
e arrondissement de Paris.

L'idée d'origine était de créer un tour
opérateur moyen/haut de gamme
spécialiste du Proche et du Moyen-
Orient. La destabilisation géo-politique
de la région a forcé l'entreprise a
élargir son champ d'action d'abord vers
'Asie Centrale et 'Océan Indien, puis
dernierement au reste du monde.

Aya fut mon premier client en tant
qgu'indépendant et reste, aujourd’hui
encore, un partenaire privilégié.

\ A

0\/ O Désirs d'Orient
e C—

Désirs des lles

2013 - 2014

< brochure 2017/18 >

Désirs d'Crient Désirs d'Crient

numéro collector
spécial 10 ans
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+ +
ARALCO (GROUPE NACTIS)

AN

Creation d'une plaquette B2B
présentant le savoir-faire et I'in-
novation technologique de ce
specialiste des arbmes naturels
et artificiels. 12 pages format A4.

+ ) +
ASSOCIATION RE-CREER

Creéation d'un depliant 3 volets
pour cette association qui vient
en aide aux chefs d'entreprises
en difficulté.

<

+ +
VILLE DE SAINT-AVE

Realisation de [I'affiche d'un
spectacle musical sur le théme
de [I'Histoire de France pour la

Ville de Saint-Avé (Morbihan).
>



wUNICIPALES DE SAINT-AVE, LOCMINE, AURAY,

e CENTRE S0CIO-CULTUREL D'ELVEN
OE FLUTE DE SAINT-AVE

LES CLASSES DE CLARINETTE DES ECOLES
Anel QuE L'AMB DE BADEN €7

AVEC LA PARTICIPATICN DES CLASSES DE SAXOPHONE ET

VOUS INVITENT AU SPECTA

ARS 2016 3 17H00
_ ._“___'afgt_—" 7

__e".. |

0TS 1o Semane Nibrez Classique |
B musique ge Saint-Avé L4




interMed

” ClubMed ¥

inter Med

» ClubMed ¥

LE JOURNAL DU COMITE D'ENTREPRISE DU CLUB MED

otre nouvel
interMed

pages 1/2

Villages : Un Comité d’Entreprise pour tous ! ) W
page 2 - S

Quand le Club Med fait son théatre !

page 3

- e

Fiche pratique
pages 4 et 7
Pas de vacances pour

la Commission Vacances
page 8

La Commission Sports, Loisirs, Culture... i g

‘ dans tous ses états
i page 9 .y

Nl Le point sur les réunions mensuelles du CE
INUV ‘07 pages 9/10

— —

/interMe

InterMed est né de la volonté du Comité d'Entreprise
du Club Med de se rapprocher de l'ensemble
du personnel du groupe par l'intermédiaire d'un petit

: c c . = s
magazine trimestriel aux allures de fanzine X e
distribué dans tous les sites du tour opérateur ‘@ ,
a travers le monde. imyre M

¥,

|

o L]
e
Oct. 09



interMed

Votre nouvel InterMe

L'information pour tous les GO/GE

Le CE ayant placé son mandat sous le signe
de la communication, il nous a semblé
important d'accompagner cette volonté
par la naissance d'un nouveau support
InterMed. Selon le Larousse, un interméde
est un temps pendant lequel une action
sinterrompt. une période entre deux éve-
nements. Nous mettrons donc tout en
oeuvre pour quinterMed vous permette de
suspendre votre temps et de vous informer
de la vie du CE.

Et puis InterMed parce que :

Intermédiaire, il servira de lien enfre les
salariés et la direction,

Interpréte, il expliquera aux uns les inten-
tions des autres,

international, il sadressera aux GO/GE du
monde entier,

Interne, il diffi gs informations desti-
nées exclus it aux GO/GE.

Enfin InterMed pourguoi 7

communiquer différemme
es mots, d'autres images e
[ gu'avec les supports exi
nt GoNet, peu lu par'les
rent le papier, consultabl

qui dans les villages n'ont |

anet.

7 vVoir trai

A tous, bonn

qu'interMed expliques
Iravail bénévole de vos @
ntants des personnels

n:’(l,mm}.._

; i1 ~
Un Comi%é:él’j?ntreprise
pour tous !

Lintégralité des avantages proposés par le Comité d'Entreprise

est accessible @ l'ensemble des salariés permanents des vil-
lages : certains d'entre eux financent ainsi les activités sportives
Dyarmil ou culturelles qu'ils ant durant llinter-saison ou encore celles de
Secrétair eurs enfants. 2

La nouvelle équipe du Comité d'Entreprise juge essentielle la
proximité avec le personnel Club Med : elle a ainsi distribué aux
GO/GE au sein méme des villages, des chégues cadeaux permet-
tant l'accés a de multiples enseignes connues. Des chéques-ca-
deaux ont également &1 remis aux saisonniers totalisant au

moins 10 saisons de présence en contrat CMSA, la législation

francaise ne nous autorisant pas 4 en faire bénéficier les per-

sonnels hors du périmétre CMSA, Cest ainsi qu'en 2007, prés
| de 100 000 euros ont éé offerts a plus de 1 000 salariés,

Mais pour continuer & 8tre toujours au plus prés de vos attentes,
le CE a besoin de vous : vos SUZEEStions, vos Propositions nous
permettent d'avancer ; quant & la participation active des dif-
férents acteurs de l'entreprise (villages et siége), elle nous est
indispensable.

:

Le Bureau

+
CLUB MED (CE)

Creation du magazine trimestriel InterMed.
12 pages, format 15x25 cm ferme. Le
design ‘floral’ est inspiré par les campagnes
publicitaires du Club Med et le coteé ‘fanzine’
est représenté par un aspect tres graphique.
Le magazine fut remplacé par un blog a
compter du 16¢ numéro.

< v

Med ZinterMed!

Ereprise du Club Med L journal du Com Ise du Club Mec

happy(f

1950-2010

LW Les GO
llapis rouge pour ont la parole !
egClub Med ! ’

012
féu. 11
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60 ANNIVERSAIRE { —

A l'occasion du 608 anniversaire du Club Med,
le Comité d'Entreprise décida d'une vaste
campagne de communication interne
afin de promouvoir ses services
aupres des membres du personnel.

nork,
Loisirs
& (Iull'lu*c

En plus du magazine interMed
démarré quelques années plus tot,

5 BannerUp furent créés " mmemm ulturlleou porie
. ) . l des?méeamGufEE[mnptmnenhlblmthéqu@ L
et exposés dans le hall d'entrée " cpostions abonnement  n clubspori.|

peut trouver un financement ou des

au siege du groupe. | reducions. e CE vous propst glemert

ce-Clubmed.com




groupe GR

® GR intérim
® GR recruitment

® GR parallele
® GR management
® GR outsourcing
® GR formation

® Cosmopolitan Services
Unlimited (CSU)

— _‘

www.groupe-gr.com
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HOPEFUL
AGENCY

La célebre agence de presse parisienne
est venue vers moi afin que je réalise
des stands pour plusieurs de ses clients
parmi lesquels BlogSpirit.com,
Groupe GR ou encore
la Caisse des Dépots & Consignations.

soupeOR

@ Secrétariat pilingue

@ Assistanat pilingue
# Accueil bilingue
o Camptabilite

Solutions de blogs

et de conversations en ligne
# Banque

# Informatique

o Commercial

® Marketing/Communication
#® Commerce international

® Ressources Humaines
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anm: A\n\ iation des Anciens Elives de TELECOM INT et de INT MANAGEMENT

2006

ANNUAIRE 2007

Inclus la promotion

INT Management
Télécom INT

B Lee Amalam

INT DIPLUMES

ion des Ancien;

+
TELECOM INT

e[d INT

Realisation des annuaires des anciens éleves
de Telecom INT & INT Management.

304 pages dont 32 pages en 2 couleurs.
Couverture quadri. Format 16,5 x 23,2 cm.

< AN

SES MOYENS

+
KTS FRANCE

Chemise 3 volets avec CD-Rom pour le
voyagiste Kurban Travel France.

| KEFsSos 2



COMMUNIQUER
c'est éroluer

Une communication pertinente ne peut
aujourd’hui se passer des nouveaux medias.
Je mets mon sens aigu du design et de
I'expérience utilisateur au service de votre
développement 2.0*". Moderne et élégant,
votre site web ou application mobile ne
laissera pas indifferent.




+LES KORRIGAN

, o
”ﬁ est /ya/z/ la tevie /?///m toul cormumence. ”»

MARAICHAGE BIODYNAMIQUE EN PERMACULTURE LA BOUTIOUE
MacBook
+ + Loatte comnins i B Sk :
LES KORRIGANS MALINS i i
A : e ! ...'
Creation du logo et d'une maquette de site
internet pour ce projet de ferme maraichere T
biodynamique en permaculture.
La ferme devrait voir le jour en 2018.
JADORE VOYAGES
Creéation du logo et design du site internet
pour ce tour operateur thailandais basé

o Bangkok spécialiste des voyages vers
I'Europe.

Warl Fichier Ldition  Présentation  Historique  Signets Fenltre  Alde
incentives | mandz/tam
) 4 a e Iedervoyages com
by destinal ~ || By ther - r d
a00re |eciusw
P | Bomeaux
Cannes
Pamic

ITALY

Roma

a0ore __ p—




14:20

Calendrier

® MAI 2015 ©]

Pascal

Eric

Yves
Bernardin 9 93 V 4 u

Constantin m a ree I nfo
Emile

Didier

Donatien

Sophie

Proposition de refonte graphique de
l'application mobile i0OS ‘Marée.info', une
application d'informations sur les marées

Bérenger

1420 : particulierement complete.
Pornic L'idée était ici de moderniser et simplifier
Samedi 16 Mai 2015 l'interface et l'expérience utilisateur.
6h34 21h37 uTC *2

INFORMATIONS DETAILLEES
COEF. HEURE DUREE HAUT. MARNAGE
PM 88 04h03 5,70m

06h11 4,90m

BM 10h14 0,80m
06h09 4,90m

PM 93 16h23 570m
06h20 4,95m

22h43 0,75m

MAREGRAMME

®ee0C Free 7 14:20
marée Jﬁnfo
Horloge

Marée

Calendrier

Ports

Pornic

Réglages
CALCUL POUR UNE HAUTEUR DONNEE

Hauteur 3,55m 3,55m

0,80m



Curieux d’en savoir plus ?

arvedenjean.com

PORTFOLIO | CV | LINKEDIN | DRIBBBLE | BEHANCE

0 O

~dition web

devis gratuit
sur demande

herve.denjean@gmail.com

+33 (0)6 77 05 11 44

HERVE DENJEAN

® GRAPHISTE CREATIF e




